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Concours de I'innovation agroalimentaire

Objectifs de I'enquéte

Méthodologie de I'enquéte

« Population de I'enquéte
- Méthodologie

Les résultats de I'enquéte

« Les entreprises finalistes
« Les produits finalistes
« La satisfaction des finalistes

L’enquéte de notoriéteé
« Méthodologie
Population de I'enquéte de notoriéteé
Résultats de I'enquéte de notoriété
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Concours de I'innovation agroalimentaire

Créé en 2004, bisannuel
2 objectifs :
« Valoriser les entreprises qui innovent

« Mettre en avant les partenariats entre centres de compeétences
et entreprises

Sur 10 ans
(5 éditions)

144 entreprises 78 produits 24 lauréats
candidates finalistes
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Que sont-ils devenus ?

Objectifs de I'enquéte
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4 Objectifs

« Reéaliser un panorama des finalistes du concours
« Connaitre comment les produits finalistes ont été concus

« Etudier le devenir des produits finalistes du concours
« Commercialisation
* Reéussite

« Obtenir des retours d’opinions sur le concours
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Que sont-ils devenus ?

Méthodologie de I'enquéte
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Méthodologie de I'enquéte

1. Réalisation de 4 entretiens individuels avec 4

entreprises:
JC David, Leroux, Chocolatier Jeanson et Patisserie des Flandres.

2. Exploitation des résultats des entretiens individuels

3. Réalisation d’'un questionnaire (avec 20 questions
ouvertes et fermeées) pour diffusion aupres des

finalistes du concours
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Population de I'enquéte

N

Entreprises agroalimentaires en NPDC Candidats au concours
B Finalistes du concours

*Entreprise d'au moins 2 salariés. Source : Insee Nord-Pas-de-Calais - Dossiers de Profils n° 96 - Janvier 2010
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Méthodologie

Réalisation de 'enguéte Réalisation de l'enquéte Rénlisation de 'enquéte
guantitative plus tord guantitative tout de gquantitative plus tord

par internat suite par téléphons par téléphona

Envai d'un mail

. Prise d’un rendaz-vous
automatique avecs occes

parsonnalisé
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Répondants a I'enquéte

entreprises en activite

REPONDANTS DE TAUX DE REPONSE

DIRIGEANTS RESPONSABLES BRESPONSABLE
MARKETING
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Que sont-ils devenus ?

Les entreprises finalistes
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Les entreprises finalistes

entreprises finalistes

13

Finaliste en activite Cessation d'activite

ARTISANS EXPLOITANTS
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Les entreprises finalistes

B 0 commerciaux (20%) 1 a 3 commerciaux (62%)
4 a 8 commerciaux (15%) Plus de 8 commerciaux (3%)
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Les entreprises finalistes

DES FINALISTES

AGISSENT SUR LE
DEVELOPPEMENT
DURABLE

Pourcentage (%)

LG
Actions citées
B MATIERES PREMIERES LOCALES
RECYCLAGE DES DECHETS
EMBALLAGE RECYCLABLE B ECONOMIE D'EAU
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Les entreprises finalistes

DES FINALISTES
UTILISENT L'AVIS
OU DIRIGEANT
POUR INNOVER
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Les entreprises finalistes

NATIONAL
[ mm————— 66%
DES FINALISTES
ONT UN MARCHE INTERNATIONAL
CIBLE AU NIVEAU 45%
NATIONAL ‘
REGIONAL
[T 39%
LOCAL

N
\O
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Que sont-ils devenus ?

Les produits finalistes
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Les produits finalistes

79% des idées de
’ produits en interne
I
. - - 47% des idees de
Dirigeant (47%) R&D (32%) onsommateur . .
Disfributeur{é%} Concurrence (6%) B Autre (3%) PrOdUItS Vlennent du
dirigeant
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Les produits finalistes

Développés en Finances sur des
moins d’'un an fonds propres

Fonds propres
-

Aides publiques

23%

Pret bancaire
B Moins d'un an (74%) Entre 1 et 2 ans (20%) 0
M Plusde 2 ans (6%) - 13%
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Les produits finalistes

Positionnement « Haut de gamme »
Répondent a une attente consommateur

Axeés sur la qualité nutritionnelle

Pas de positionnement sur le « prix »

CROIOIO,
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Les produits finalistes

Sur 41 produits finalistes:
60% toujours commercialisés

(certains depuis 2004)

Commercialise (33%) ® Non-commercialise (67 %) Commercialise (71%) m Non-commercialise (29%)

0"

oW g
2Higse*

o™

*selon XTC
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Les produits finalistes

Sur 40 produits finalistes :
Seulement un tiers d’échecs

Tendance nationale : 70%
d'echecs* 30% d'échecs

32,5% de succes

37,5% de mi-succes

Raison du succes : Notoriéte, Ventes, CA

Raison d’'échecs : Faibles ventes, distribution, marché
immature

*Stéphane Marcel, TNS Sofres, Gagner la bataille de I'innovation,
Expertise innovation & compréhension des marchés
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Les produits finalistes

B Pasrentable (15%) Peu rentable (11%) Rentable (70%)
Tres rentable (4%)
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Que sont-ils devenus ?

La satisfaction des finalistes
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La satisfaction des finalistes

82% des finalistes sont
satisfaits du concours
J Bonne organisation du concours

J Facilité a candidater au concours

J Aspect multidisciplinaire du jury
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La satisfaction des finalistes

71% des finalistes 26% ont eu une
ont eu des contacts emulation
| avec la presse .

32% des finalistes 53% des finalistes
ont des contacts ont eu un gain de
avec des enseignes | notoriéte
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Les attentes des finalistes
Ameéeliorer I'aspect Améeliorer I'impact
presse distribution
Fort intérét pour des enjeux nationaux
(SIAL, concours national)

Opposeés a I'apparition de houveaux prix
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Exploitation des resultats avec NFID

Tentative d’exploitation plus poussée des resultats.
Appel a NFID (Nord France Innovation Développement)

Difficulté pour exploiter les résultats:
« Faible échantillon de répondants
« Non-réponses a certaines questions qui compliquent I'analyse

= En ACP ou AFC: pas de réesultats concluants.
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Que sont-ils devenus ?

Notorieté du concours
Et nhon-candidats

Concours de lI'innovation agroalimentaire



Objectifs

 |dentifier des potentiels candidats au concours 2014
« Chiffrer la notoriété du concours
« Connaitre les freins de participation au concours

CIBLE: Entreprises n’ayant jamais participé au concours
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Méthodologie

1. Mail contenant une présentation rapide et un lien
d’'acces vers I'enquéte.

2. 3 questions simples.

3. Relance réguliere pour les personnes qui ne
repondent pas.
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Résultats

DEVELOPPENT UN ANNONCENT NE PAS
NOUVEAU PRODUIT CONNAITRE LE

OU NOUVEL EMBALLAGE CONCOURS
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Merci de votre attention

ﬂgro alimentairre
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