Le digital
enjeux des entreprises
agroalimentaires
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Pour mieux :
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La digital est une

opportunité
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Quel ROI ?
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Chalne de valeur
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4 types de donnees

Structurée

Déstructurée @
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internet

Avant / Apres
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\VOS concurrents, vos clients

et VOUS générez de |la
donnee
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Points de contacts

Réseaux Sociaux Newsletter
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Points de contacts

Packaging Commerce
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Points de contact

Point of sale
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Parcours d’achat complexe

THE CONSUMER PATH TO PURCHASE HAS UNDERGONE A TRANSFORMATION
| Awareness
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COMPLEX JOURNEY
today

from a

LINEAR PATH
in the past..
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Vous ne trouvez plus vos clients.
lIs vous trouvent.
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OUTBOUND INBOUND

Froid Attraction
Téléprospection Viralite
Publipostage Referencement
Contenu

Campagne emails
Publicité intrusives Centré
sur I'entreprise

Centré sur le client
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| 'évolution des

]

1996 2004 2013

Contenu . Publicité
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Les humains sont
devenus tres bons

pour ignorer les
messages
marketing.
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Personaliser votre contenu a
votre audience

CONTENU + CONTEXTE
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Inbound marketing

CONTENU

CONTENU + CONTEXTE
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Méthodologie Inbound marketing

ATTIRER ENGAGER CONCLURE FIDELISER
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vl Production continue

vl Maintenance préventive
vl Capacité de production
vl Budget prévisionnel

vl Dans le monde entier
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Les pré-requis

v ANALYTIQUE

v MATURE
v DELTA




Récoltez ce gque vous semez

#IAA #CERTIA



Y " ‘ g " L ‘.
- - - - e - e

D,
[N
R
u_
@
s
QD
o
>
N
D
¢
r.
O




!
]
=
v
=

#IAA #CERTIA




« Food Is

going to be
the next big
thing »

- Bill Gates
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Si vous ne le faites pas
pour vous
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Faites le pour vos enfants !
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Mercl!

Arnaud RANNOU
CEO - MYCHEFCOM

arnaud.rannou@ mychefcom.com
www.mychefcom.com
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