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VOS INTERVENANTS

Odile Preux
Brand Manager

www.leroux.fr

Ange Pozzo di Borgo
Digital Strategist – Associé

Chargé de cours Skema / Iseg

www.ntmy.fr

http://www.leroux.fr/
http://www.ntmy.fr/


QUE S’EST-IL 

PASSÉ ?



D’ABORD LES MDD



ET DE NOUVEAUX CIRCUITS



AVEC UNE PRISE DE CONSCIENCE



LE TOUT AMPLIFIE PAR LE DIGITAL



Donner du sens, construire la confiance, 

pour développer des marques fortes, 

dans le cœur et les conversations des consommateurs.

POUR LES MARQUES, DES ENJEUX



UN CAS CONCRET : LEROUX

Comment repositionner mon 
image de marque / d’entreprise ?

Comment innover et 
communiquer sur la nouveauté ?

Comment rajeunir mes segments 
de consommateurs ?



UNE PME FRANCAISE DE 153 SALARIÉS

Fabriqué en France, 
100% régional, depuis 1858

Expert en torréfaction et distributeur 
de boissons à base de chicorée 

CA 2014 : 33M€
dont 44% à l’export (BtoB)



UNE MARQUE PATRIMONIALE

BIENFAITS MILLÉNAIRES
SAVOIR-FAIRE & AUTHENTICITÉ

NATURALITÉ



La marque illustre des boissons saines et 
naturelles, fabriquées en France, répondant 

aux besoins des consommateurs d’aujourd’hui. 

Une boisson simple, peu transformée, 
au bon goût caramélisé.





LA STRATÉGIE ADOPTÉE

Éditorialiser la marque / 
l’enrichir par le contenu

Développer les innos pour 
une clientèle + jeune

Connecter la marque aux 
influenceurs culinaires

« La douceur partagée au quotidien »



UN DISPOSITIF CROSS-CANAL

NOUVEAU 
SITE WEB

RP PRESSE / BLOGS

SEO & SEASOCIAL MEDIA

EMAILING / 
CONCOURS / BR



REPENSER LE SITE WEB



SÉDUIRE LES INFLUENCEURS



ENTRETENIR LA RELATION



ET VOILÀ LES RÉSULTATS

15% de progression SEO
900 journalistes touchés

38 blogueurs engagés
7000 fans Facebook

47 000 emails ouverts
60% d’optin email sur les jeux



BREF, ABORDEZ BIEN LE DIGITAL



DES QUESTIONS ?



MERCI !

@ntmy_fr
@chicoree_leroux
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